¥
-

MANUAL DE FORMACAO
JORNALISMO EM RADIO

Programa de Reforco de Capacidades dos Orgéaos
de Comunicacao Social de Guiné-Bissau

Entidade Formadora

Cen jo{'/////////

g W












FICHA TECNICA

Texto: Carlos Raleiras
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Fundador e responsavel editorial da produtora de radio e
televisdao PGM desde 2005.

Revisao:
Data:

O PAANE - Programa de Apoio Aos Actores Nao Estatais
“Né Pintcha Pa Dizinvolvimentu” é um programa financiado
pela Unido Europeia no ambito do 102 FED. Este Programa, sob
tutela do Ministério dos Negdcios Estrangeiros, da
Cooperagao Internacional e das Comunidades, &
implementado através da assisténcia técnica de uma Unidade
de Gestdo de Programa gerida pelo consércio IMVF / CESO Cl.

O PAANE, no dmbito do reforco de capacidades dos Orgdo de
Comunicacao Social de Guiné-Bissau, desenhou um programa
dirigido as radios comunitarias e um programa de reforco
dirigido as aos 6rgaos de comunicag¢do social: radios de
vocacao nacional, jornais e TVs Comunitarias. O presente
documento faz do programa desenhado para os érgaos de
comunicac¢ao social.
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Escrita Jornalistica em Radio
“Escrever para o Ouvido”

Sintese

e A escrita jornalistica adaptada a Radio € algo muito preciso que da aos ouvintes com
grande simplicidade tudo que Ihe condiciona o dia-a-dia informativo, tudo o que o
comove, diverte ou indigna. E um instrumento profissional testado que esta ao
servico dos ouvintes...

e O éxito da narracdo na Radio resulta da linguagem simples mas também do angulo
de abordagem (ou foco). A escrita radiofonica resulta pela escolha prévia de um
angulo de abordagem. Escolhe-se o foco da escrita (da noticia) pela relevancia, pelo
impacto, pelo ineditismo. O fluxo que chega ao ouvinte deve ser como um comboio
que depois de entrar em alta velocidade ndo volta atras, segue 0 destino com
linearidade, rapidez e sem abrandamentos...

e Ser pratico na apresentacdo das ideias € o melhor caminho. O “delete” do
computador é um dos melhores amigos do jornalista quando subsiste a minima
duvida sobre o que acabou de escrever.

e O processo de seleccdo dos factos é crucial e devem ser privilegiadas as
informacdes que sejam novidade para os ouvintes e que possam ser-lhes Gteis. Além
da regra do “lide” ndo se esqueca: as melhores informacGes ndo devem ser
despejadas de uma assentada. Nas pecas mais longas devem ser criados “picos de
interesse” para surpreender o ouvinte e sobretudo para lhe manter a atencao.
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e Quem nunca ouviu um noticiario ou parte de um servico de noticias e no fim ficou sem
perceber exactamente o que se pretendeu dizer? Isso é o resultado da incompeténcia
ou desatencdo do jornalista que frustra o ouvinte porque em algum momento se
perdeu algo para a compreensdo da noticia. Uma escrita radiofonica deficiente produz
guase sempre omissdes informativas.

e Terminada a redaccdo da noticia ou mesmo quando a estamos a escrever devemos
interpreta-la ou “Ié-la” em voz alta para nos apercebermos de alguma falha no texto.

e A escrita da noticia s6 deve comecar quando temos a certeza de ter compreendido
correctamente todos os factos da informacdo. Quem ndo interpreta bem
inevitavelmente vai escrever mal.

e Ao jornalista ndo basta dizer. Exemplo: a subida do IVA. A noticia sera sempre mais
credivel quando ao dizer que a taxa vai aumentar 2% se acrescentar a voz do Ministro
das Financas.

“A escrita vigorosa é concisa. Uma
frase ndo deve incluir palavras
desnecessarias, um paragrafo nao
deve conter frases desnecessarias,
pela mesma razdo que um desenho
néo deve incluir linhas
desnecessarias, nem uma maquina
deve conter pecas desnecessarias.
Isto ndo obriga a que todas as frases
do jornalista sejam curtas ou que ele
evite toda a espécie de detalhes e
trate as personagens em forma de
esboco. Ele esta apenas obrigado a
que todas as palavras que usa
tenham um significado claro e que
contribuam para a clareza e interesse
da histéria que esta a ser contada.”

- William Strunk,
Comunicador e Pedagogo
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(Geéneros jornalisticos aplicados na Radio

Noticia € um relato de um acontecimento atual com objetividade, ou seja, a noticia € tratada com o maximo de
rigor, ndo admitindo que o jornalista dé opinido ou faga comentarios aos factos apresentados. Estes devem
falar por si. A noticia tem de ser breve, sucinta e concisa e deve despertar interesse.

Algumas palavras subjacentes ao conceito de noticia: Atualidade;
proximidade; notoriedade; curiosidade/raridade; conflito/polémica;
mistério/expectativa; emogao; consequéncia (noticia puxa noticia).

Em termos estruturais, na radio, a noticia € composta por 2 partes: o
“lead” e 0 corpo da noticia e segue a técnica da pirdmide invertida.

O lead resume a noticia a0 mesmo tempo que deve dar o maximo
de informag&o respondendo as seis questdes: Quem?; O qué?;
Quando?; Onde?; Como?; Porqué? :

O corpo da noticia tem como fungdo desenvolver os temas /f

iniciados no “lead”.

Entrevista pode ser considerada como um subgénero na medida em que
funciona como um meio de recolha de informagdo para a criagdo de noticias e reportagens. A entrevista
baseia-se na busca direta de informagdes através da formulagéo de perguntas. Pressupde a existéncia de um
entrevistador e um entrevistado. A estrutura mais comum € a de pergunta - resposta. A entrevista deve ser
entendida como uma técnica de obtengdo de matéria de interesse jornalistico por meio de perguntas. Na
entrevista misturam-se a provocagdo do jornalista e a sua forca descritiva com a reagao e os comentarios do
entrevistado, nas réplicas as questdes formuladas.

O entrevistador deve levar o entrevistado a dar as respostas que considera serem as mais relevantes e que o
auditorio espera ouvir. E fundamental estar bem documentado ou pelo menos
bem preparado e familiarizado com os temas abordados na entrevista para poder
fazer as perguntas certas e mais pertinentes. Na preparagao da entrevista deve
ser elaborada uma lista das perguntas utilizando linguagem coerente e de facil
compreensao.

Ha uma forte relagédo entre noticia e entrevista. Todas as noticias prescindem de
uma entrevista mas preferencialmente a entrevista para ter sucesso deve dar a
conhecer factos os acontecimentos passiveis de serem transformados em
noticia.

A entrevista, além de ser um género especifico, € uma técnica que da vida a
quase todos os outros géneros. E através dela que a maioria da producdo
jornalistica é obtida. Imaginemos um desastre ecologico, por exemplo. Os meios
de comunicagdo enviam os repdrteres para cobrir o acontecimento. E através das entrevistas aos
protagonistas, aos envolvidos na tragédia, que se acrescentam dados novos na produgao jornalistica. O uso da
entrevista € muito comum porque confere maior credibilidade a informagéo, uma vez que o préprio sujeito da
agao esta presente no produto jornalistico.
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Reportagem implica falar em ag&o, ou seja, o jornalista desloca-se ao
local do acontecimento para recolher informagdes necessarias que lhe
permitam elaborar um texto ou uma narragao do acontecimento.

A reportagem é muito utilizada quando se tem a percecao jornalistica
que um determinado facto € de interesse coletivo e merece destaque
especial. Este género aprofunda mais a informagéo buscando dar ao
ouvinte uma visdo mais ampla sobre o assunto. O repérter relata os
acontecimentos de forma objetiva e néo os interpreta.

Quanto a estrutura a reportagem deve ser constituida pela abertura e corpo. A abertura tem a fungéo de
despertar interesse sendo importante a narragdo de acontecimentos que despertem a atencéo e a expectativa
dos ouvintes.

No corpo da reportagem explicam-se e responde-se sobretudo a duas questdes: Como? E Porqué? O jornalista
tem de explicar e descrever, informando e ndo esquecendo nunca que as conclusdes cabem sempre aos
ouvintes e ndo a ele. Na reportagem deve-se buscar 0 maximo de detalhes possiveis. O reporter deve ser
criativo sem ser sensacionalista. E importante que traga fontes especializadas, se for o caso, protagonistas do
acontecimento, testemunhas, érgédos oficiais € 0 que mais for preciso para que o publico receba essa
informagao de uma forma especial.

Ao aprofundar o tema podemos subdividir a reportagem em dois escalbes, ou niveis: a reportagem simples e a
grande reportagem com o objetivo multiangular da atualidade para que os ouvintes interpretem e tirem as suas
conclusdes. Entende-se neste caso a grande reportagem sobre um determinado facto ou acontecimento
reportado sobre varias vertentes que possam enriquecer o trabalho do jornalista. E imperativo nesta situagdo
ouvir os multiplos lados em confronto, o que vai dar maior equilibrio e credibilidade ao produto jornalistico. A
reportagem e a grande reportagem apresentam caracteristicas distintas. A reportagem propde o simples relato
de um acontecimento de interesse publico enquanto a reportagem alargada deve instigar o julgamento, a
analise do préprio consumidor da informagéo.

Comentario pode ser o complemento de uma noticia ou reportagem. Como os dois géneros jornalisticos
anteriores nao permitem opinido, o jornalista para enriquecer um noticiario ou reportagem pode procurar um
comentador ou especialista reconhecido para comentar determinado acontecimento ou facto. Ao trazer para a
radio o comentario de alguém € necessario anunciar previamente aos ouvintes quem se vai escutar. Ao nome
do comentador ou especialista deve ser acrescentado que se vai ouvir exatamente uma comentario ou uma
intervencao de alguém que ira acrescentar um ponto de vista subjetivo. Este alerta serve para o auditério estar
avisado sobre a natureza do que vai ouvir em seguida.

N&o é consensual mas ja existem estudiosos que classificam as Estdrias de
Vida como mais um género jornalistico porque se trata de informacdo com
caracteristicas bem definidas. No fundo trata-se da utilizacdo de narrativas
biograficas em diversos contetdos jornalisticos e que aproximam o auditdrio
do protagonista. Habitualmente sdo reportagens com impacto emocional que
suplantam até mesmo o valor da noticia.

s,
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Contributos Teoricos
sobre Producao
Radiofénica

OS PROGRAMAS

Ha diferentes tipos de radios, desde publicas, passando por comerciais, religiosas,
comunitarias... no entanto, qualquer que seja a estagéo de radio, esta funciona em
regime de emissbes, as quais integram espagos noticiosos, magazines,
programas, etc. Os programas radiofénicos - sdo géneros jornalisticos
multiformes, que incluem voz, efeito e musica. Os programas podem integrar na
sua composicdo final varios géneros, como entrevistas, debates, mesas redondas,
reportagens, folhetins... Os programas dependem simplesmente da imaginagéo de
quem os produz.

Conhecer o0 publico (audiéncia), as suas caracteristicas, 0s seus gostos e as suas
expectativas equivale a produzir programas que sejam apreciados. Ninguém tem
tempo nem quer escutar na radio o que ndo gosta. Os ouvintes aprendem a
conhecer e a reconhecer 0s programas, que passam em dias e horas certos, de
acordo com a grelha de programas (que constitui uma espécie de agenda
radiofonica).

E o equilibrio geral da grelha que vai dar a estagéo uma imagem e uma identidade
proprias, aspetos indispensaveis ao sucesso da radio.

O ideal € que os programas radiofénicos possam prender a ateng@o dos ouvintes
durante o periodo de emissdo. Existem dezenas de tipos de programas, mas todos
tém, pelo menos, uma caracteristica comum: sdo realizados com uma
preocupacao de gestdo muito rigorosa do tempo.
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Contributos Teéricos sobre Produgao Radioféonica

NA RADIO TUDO E SOM

N&o se esqueca dessa maxima: na radiodifus&o, o unico meio de trabalho € o som.
Tenha em conta o seguinte:

- O ouvinte tem uma opgéo (o botéo de ligar e desligar o recetor); por isso, obtenha
a sua atengé@o e mantenha essa atengéo.

- A mente ndo pode conservar muita informagao; por isso, limite os factos,
pormenores € 0 numero de conceitos a introduzir num programa. Encurte sempre
que possivel.

- A radio € um meio de comunicacdo de uma sO via; por isso tem de ser
compreendido a primeira. Simplifique.

- O significado das palavras é também transmitido pela voz: saiba onde enfatizar,
onde mudar a inflexdo, onde fazer a pausa e como pronunciar. Tudo isto €
fundamental para uma boa compreensao do significado do que se esta a dizer.

- Aprendemos mais depressa através do sentido da vista; por isso, devemos criar
‘imagens” com a ajuda de efeitos de som apropriados, de maneira a colmatar essa
falta.

- Falamos para pessoas isoladas (individuos). Escutar radio € uma atividade
pessoal mesmo quando nos dirigimos a um grupo.

- Uma dimensé&o extra é conseguida com a utilizagdo do som n&o-verbal (musica e
ruidos ndo s6 a comunicar informagéo, mas também na criacdo de interesse, a
influenciar sentimentos e emogdes e a estimular a imaginagéo).

- Mesmo um ouvinte atento (e muitos estdo somente meio atentos) ndo pode ouvir
e compreender informacao transmitida a uma velocidade fluente e conversacional;
por isso, abrande a leitura.

- Compreenda o que esta a ler. Pratique a leitura em voz alta. Na apresentacao
dos textos, dé a ideia de que esta a falar e ndo a ler.

O Alinhamento / Script / Roteiro / Guiao

Todos estes termos designam o mesmo documento-instrumento fundamental na
producao radiofénica tanto para o jornalista, para o animador, ou para o técnico de
som.

O alinhamento contém a sequéncia cronoldgica do que acontece ou esta previsto
para o programa de radio. E ai que estdo descritos todos os sons/mensagens que
vao surgir no ar e tanto podem ser noticias e reportagens como musicas ou efeitos.
Em suma, € o documento que reune por escrito, todo 0 material que vai estar
envolvido no programa assim como os tempos previstos para cada matéria. E a
estrutura do programa. O guido ou alinhamento € a prova e a garantia de que um
programa foi preparado, que o dominamos. E a salvaguarda indispensavel contra
improvisagdes, imprevistos e faltas de controle do programa.

Estrutura de Alinhamento
No cabecalho é imperativo surgir o nome do programa, o conteudo, a data e hora
de emissao e a equipa que o produz. Estas informagdes sdo essenciais até para o
arquivamento das matérias.

“““““
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Nome do Programa: Ciéncia em Sintonia
Conteudo: A ciéncia portuguesa em destaque
Data e Hora de Emisséo: 2 fevereiro 2014 - 21 horas (diferido) Antena 1
Producéo: PGM
Locucéo: Carlos Raleiras
Técnica: Joaguim Manuel
ALINHAMENTO e TEMAS
Segmento Descrigdo Contetdos Duracao | T.Parcial
Abertura Genérico Musical + Destaque dos assuntos abordados no Programa [00:00:45 | 00:00:45
Introduz 0 Tema da Semana "Investigacao Estrangeira em Portugal”,
Pivot anuncia entrevista de fundo e faz lancamento da Reportagem sobre Tema [00:00:40 | 00:01:25
da Semana que serve de enquadramento e langa pistas para a entrevista.
Reportagem no Laboratoério Ibérico Internacional de Nanotecnologia
REPORTAGEM |de Braga com investigadores estrangeiros que desenvolvem atividade em |00:06:30 | 00:07:55
Portugal.
Separador Audio 00:00:00 | 00:07:55
Pivot :IAprese'nta e~ntreV|stado. elanca Entrev‘llsta sobre o Tema da Semana - 00:00:00 | 00:07:55
Investigac&o Estrangeira em Portugal
Espanhol José Rivas, Diretor do Laboratério Ibérico Internacional de
ENTREVISTA N_ar_lotecnologlg respond_e a pgrguntas como: De_senvolwme_nto de 00:00:00 | 00:07:55
atividades, contributo dos investigadores estrangeiros, desafios
académicos e cientificos, a nanociéncia e o seu potencial, etc...
Pivot Conclui Tema da Semana com resumo das ideias chave da entrevista. 00:00:00 | 00:07:55
Voz off: Neste programa ainda vai ouvir falar de... Ciéncia e
Separador com |Empreendedorismo e também da Passarola de Bartolomeu de Gusmao, um . o
) . ~ L = 00:00:15 | 00:08:10
Titulos invento portugués que esteve na base do primeiro voo de baléo de ar
quente em 1783... fique para ouvir!
Renova votos de boa audigéo, relembra nome do programa e objetivos que
Pivot se pretendem atingir ao divulgar Ciéncia. 00:00:35 | 00:08:45
Em seguida langa o préximo contetido a surgir em antena.
Reportagem com engenheiro informatico Luis de Matos (Universidade
Beira Interior) formado recentemente que criou "Carro de Compras
Empreendedorismo |portugués Wi-Go". Um carrinho que tem capacidade para seguir o utilizador o e
L T ) 00:04:00 | 00:12:45
e Ciéncia (pessoa com deficiéncia fisica como o seu inventor) enquanto percorre o
supermercado. A empresa IS2YOU, na Covilha, esta a desenvolver o Wi-
Go.
Separador Audio 00:00:05 | 00:12:50
Pivot Apresenta a rubrica Historia da Ciéncia. 00:00:15 | 00:13:05
Contelido sobre "A Passarola de Bartolomeu de Gusméao" como fonte
H|s_Eor|_a da |nsp|radqra para o primeiro voo de_ Palao de ar_quente, em 1783, 00:04:00 | 00:17:05
Ciéncia protagonizados pelos franceses Pilatre de Rozier e o marqués de Arlandes.
74 anos depois das experiéncias do portugués.
Separador Audio 00:00:05 | 00:17:10
Recorda a ideia chave do que se acabou de ouvir e faz um paralelismo
Pivot entre 0 passado e 0 presente com a apresentagéo da préxima rubrica 00:00:30 | 00:17:40
Momentos da Ciéncia.
Conteudo sobre os primérdios das antenas de recegéo TV via satélite. O
invento difundiu-se depois da NASA tentar encontrar um meio para corrigir
Momentos da - - . e
U 0S erros nos sinais que vinham das naves espaciais. A tecnologia foi 00:03:00 | 00:20:40
Ciéncia ” . o . el
utilizada para reduzir o ruido (imagem ou som deficiente) nos sinais de TV
que chegam dos satélites.
Separador com |Voz Off: aniincio do nome do programa e titulos do que ainda pode ouvir A, oA,
. . : AR . 00:00:15 | 00:20:55
Titulos destacando o noticiério cientifico e anunciando a rubrica imediata.
Persg?éa;]gggs da Conteudo biogréfico sobre o professor José Morgado. 00:06:09 | 00:27:04
Separador Audio 00:00:05 | 00:27:09
Anuncia que a Ciéncia também é feita por jovens e em Portugal existem
Pivot dlver§|f|cados projetos que desenvolvem avancos Cle~ntIfIC,OS e tecnoldgicos 00:00:30 | 00:27:39
que ficamos a conhecer em cada uma destas emissdes. E lancada a
entrevista com um jovem investigador.
Fecho Genérico Musical 00:00:30
DURACAO TOTAL 00:28:09
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Outra regra sobretudo para alinhamentos de programas em direto é usar apenas

parte da folha:

- Usar sempre papel branco escrito de um s6 lado da folha e preferencialmente do
lado direito porque € para ai que os nossos olhos se dirigem em primeiro lugar.

- Escrever com espaco duplo com letras grandes

- Escrever linhas de 14 a 15 centimetros de comprimento
- Nao dividir as palavras no final da linha

- N&o dividir o ultimo paragrafo, no final da folha;

- A musica e efeitos sonoros sao escritos em mailsculas e sublinhadas no lado
oposto ao texto para se destacar.

Exemplo:

I'écnica

Personagem

Técnica

Técnica

Técnica

Roda vinheta de abertura
Sons: personagem caminha até uma estante, procura um livro.

(Sussurrando) livros didaticos, hteratura portuguesa, literatura brasileira
Vamos ver... Aqui, Machado de Assis

Sons: Caminha novamente, senta-se, abre o livro e comeca a 1é-lo em
voz baixa. A voz diminui pouco a pouco.

Personagem entra no carro, fecha a porta e sai dirigindo.

Som de bilheteria do teatro. Compra o ingresso de uma peca sobre o
livro.

Som de atores durante encenacio. O som diminui, pouco a pouco e
vai & BG. Funde com misica instrumental de abertura,

A arte de contar historias € t3o antiga quanto a propria humanidade. Uma
historia pode ser contada em forma de literatura, seja em poesia ou em
prosa. Mas, ha outras linguagens que também cumprem a fungdo de
comunicagio, como a danga, o cinema, o teatro e as artes plasticas. Elas,
muitas vezes, misturam a linguagem verbal. representada pelo texto, a
nio-verbal, composta de imagens, gestos e sons que ndo tém palavras. No
programa de hoje, vamos relacionar dois tipos distintos de linguagem,
mas que muitas vezes dialogam entre si- a literatura e o teatro

Sobe BG da abertura por 5 segundos e depois corta. Entra BG que
caracteriza a leitura de texto literirio.

“Expire1 as duas horas da tarde de uma sexta-feira do més de agosto de
1869, na minha bela chacara de Catumbi. Tinha uns sessenta e quatro
anos, r1jos e prosperos, era solteiro, possuia cerca de trezentos contos e
fui acompanhado ao cemitério por onze amigos. Onze amigos! Verdade é
que ndo houve cartas nem anuncios. Acresce que chovia - peneirava uma
chuvinha miida, trniste e constante, tdo constante ¢ tdo triste, que levou
um daqueles fiéis da altima hora a intercalar esta engenhosa 1déia no
discurso que proferiu a beira de minha cova: "V és, que o conhecestes,
meus senhores vos podeis dizer comigo que a natureza parece estar
chorando a perda irreparavel de um dos mais belos carateres que tém
honrado a humanidade. Este ar sombrio. estas gotas do céu, aquelas
nuvens escuras que cobrem o azul como um crepe funéreo, tudo 1sso ¢ a
dor crua e ma que lhe ro1 a natureza as mais intimas entranhas: tudo 1sso
€ um sublime louvor ao nosso ilustre finado."

Corta BG

© Carlos Raleiras

0

Cenior;



Contributos Teéricos sobre Producao Radiofénica

Alinhamentos fechados ou abertos

Um script ou guido fechado é aquele que determina todos os sons a serem
emitidos, impedindo a improvisagdo do animador ou jornalista no momento da
emissao ou gravacao do programa. Neste caso constam no documento de forma
clara e rigorosa todas as intervengbes técnicas e humanas na producao
radiofénica.

Pelo contrario, um alinhamento aberto permite maior flexibilidade na apresentagéo
do programa pelo animador porque permite que se fagam improvisagdes. Este € o
modelo mais adaptado aos programas de radio dos dias de hoje porque permite
adaptacdes de Ultima hora. Os temas jornalisticos ou musicais sdo estruturados
mas sem os especificar com exatidao.

NOTA IMPORTANTE

Na elaboracdo de qualquer alinhamento temos de garantir a presenga dos trés
elementos da linguagem radiofénica: a fala, a musica e os efeitos, para que o
programa tenha ritmo e seja agradavel de se escutar.

Como Planificar?
Para se planificar a escrita de um alinhamento ou roteiro radiofénico, devemos
tomar em linha de conta os aspetos seguintes:

a) Definir o publico ou o grupo alvo:

A quem dirigimos o programa. A que sector nos dirigimos. Isto ajuda-nos a ver que
nivel de linguagem se deve utilizar e que conteudos vamos abordar, assim como
dosear a quantidade de informagdo que vamos transmitir.

b) O contetido, o tema:

O conteudo ou o0 tema € a mensagem que pretendemos transmitir. Portanto, o
contedo deve ter em conta aspetos como a relevancia (interessa @ comunidade
OU a0 nosso grupo-alvo?).

c) O objetivo:
Ao elaborar o Script temos de ter em conta o que pretendemos com o programa.
Educar? Divertir? Informar? Criar conflitos?

Como elaborar o Script ou Roteiro:

Para elaborarmos um alinhamento, devemos tomar em conta os passos seguintes:
a) Pesquisa:

Todas as fontes possiveis como jornais, livros, revistas, entrevistas com pessoas
conhecedoras dos assuntos que pretendemos abordarmos, etc..

b) Redagao:

Quando escrevemos para radio, escrevemos para sermos escutados e ndo para
lermos. Temos de traduzir as imagens visuais em imagens audiveis. Por isso,
devemos obedecer a uma linguagem e estilo radiofénico, ou seja com linguagem
simples e rigorosa.
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Linguagem clara, direta, simples e coloquial:

Cada paragrafo deve conter uma ideia. Isto implica o
uso de palavras faceis de serem entendidas.

Deve usar oragdes curtas.

Exemplo: A malaria é uma doenga provocada pela
picada do mosquito, e nao A malaria é uma

doenga provocada pela infestagdo de mosquitos
na comunidade.

- Linguagem Direta

N&o usar oragdes subordinadas, nem metaforas complicadas.

Exemplo: O combate a malaria é tarefa de todos, mais do que femos de
trabalhar de méos dadas para erradicar a epidemia.

- Linguagem Simples

Palavras faceis e ndo usar palavras técnicas.

Exemplo: Ha falta de comprimidos para combater a malaria, mais do que as
unidades sanitarias estdo a bracos com a falta de farmacos para combater a
malaria.

- Linguagem Frontal

A conversa radiofonica é frontal, intima e interpessoal. Deve falar-se ao “ouvido” do
ouvinte. E aconselhvel usar palavras que s&0 empregues na conversa comum.
Exemplo: Enquanto apresentamos um programa sobre Malaria, podemos
conversar amigavelmente com o ouvinte. Podemos, por exemplo, dizer assim: a
mama que esta a cozinhar, ja viu bem onde guardou os comprimidos? E um lugar
seguro? Cuidado, porque as criangas podem la chegar.

O efeito imediato desta conversa é que a senhora a quem nos dirigimos vai dizer-
se a simesma: Estdo a falar comigo! Estao a ver-me!

Em seguida, ela vai verificar se os comprimidos estdo longe do alcance das
criangas. A radio tera, entdo, cumprido uma missao educativa!

REALIZACAO DE PROGRAMAS

Entende-se por realizagdo a concecdo e coordenacdo da producdo de um
programa radiofdnico, televisivo, teatral ou cinematografico. A pessoa que concebe
e coordena todo o trabalho é o Realizador.

1. EFEITOS SONOROS

Em radio tudo é som! Os sons que podemos acrescentar ao nosso programa vao
enriquecer a realizagéo e torna-lo mais atraente para o ouvinte criando condigdes
para que possamos concluir que 0 OUVIDO também VE!

Todavia, devemos ter em mente que o exagero no uso de efeitos pode conduzir a
resultados opostos aos esperados e 0s mesmos pois podem transformar-se em
ruidos indesejados e totalmente inuteis. A colocagao dos efeitos deve ter em conta
0 contetido do programa, a hora de emiss&o e o grupo-alvo entre outros fatores.
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2. MUSICA

O elemento Musica é, provavelmente, o utilizado com mais frequéncia nas
emissdes radiofdnicas, por ser o que desperta emogdes ao ouvinte.

A musica leva o ouvinte a criar certos estados emocionais. Quando leva o ouvinte
a um determinado universo. Por exemplo: uma boa musica cubana levaria o
ouvinte “em espirito” para Cuba;

Outro exemplo: apds morte de um cantor famoso, uma das suas musicas tocada,
levaria inevitavelmente o ouvinte a reflectir a vida e a morte do artista, os seus
grandes espectaculos, sobretudo se 0 ouvinte os assistiu.

Ha&, de qualquer modo, atengdes especiais a ter em conta durante a utilizagao de
musica em certos programas porque pode levar o ouvinte a desligar o radio. Se
estamos a abordar um tema de necrologia, ndo faz sentido tocar uma mausica
mexida ou muto ritmada...

Se o programa fala da maléria, ndo faz sentido passar uma mdsica cuja
mensagem fale de politica.

Quando é assim, restam ao ouvinte duas hipoteses: desligar o aparelho de radio
ou sintonizar outra emissora.

DICAS IMPORTANTES NO USO DA VOz

Na linguagem radiofénica, a fala deve ser suficientemente clara e correcta para
que a mensagem possa ser perfeitamente compreendida.

As virtudes técnicas traduzem a capacidade de alguém falar algo de forma
perfeitamente compreensivel, pronunciando as palavras de forma correcta com
ritmo adequado e inflexdes precisas.

Tecnicamente, a voz humana pode ser analisada com vista ao seu pleno
aproveitamento na linguagem radiofénica segundo os seguintes atributos: Dicgéo,
Inflexéo e Timbre.

Diccao:

E a pronincia correta das palavras ou a correcta articulagdo dos sons que
compdem cada silaba fonética, ou seja, a pronincia de cada palavra deve ser feita
de acordo com o seu som caracteristico.

Inflexao:

E a modulacdo do tom da voz, através da qual & possivel traduzir os diversos
estados emocionais: alegria, tristeza, raiva, amor, desinteresse, etc.

Por exemplo: dizer EU TE AMO ¢ diferente de dizer EU TE AMO!

Se dissermos EU TE AMO com raiva, a voz soa agressiva € a pessoa a quem nos
dirigimos pode assustar-se e ficar chocada, embora o conteudo da mensagem seja
carinhoso.

Se dissermos EU TE AMO de forma suave, a voz soa carinhosa € a pessoa a
quem nos dirigimos fica emocionada e alegre. Em resumo, a modulagéo do tom da
voz é determinante para a percepg¢ao da mensagem por parte do ouvinte.

,,,,,
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Timbre:

E o atributo das caracteristicas pessoais da voz humana. O timbre pode ser grave,
mediano ou agudo. Cada pessoa nasce com o0 seu préprio timbre de voz. Muitas
vezes, os locutores tém tendéncia de alterar o timbre da voz, para imitar uma
pessoa que acham que tem boa voz. Isso é perigoso, porque forca as cordas
vocais, 0 que pode trazer consequéncias graves para a sua voz.

RESUMINDO:

A voz € um dos componentes mais importantes do trabalho radiofénico. Ela é um
meio que pode e deve ser bem-educada para ser bem utilizada.

Uma voz que soa bem, agradavel e atraente, cativa o ouvinte. Por isso, para fazer
uma boa locugéo, deve-se observar os seguintes requisitos:

- Respiragao bhem controlada;

- Articular as palavras por inteiro (ndo engolir silabas);

- Respeitar a pontuagao;

- Medir o volume da voz. Isto &, nao gritar e nem sussurrar

RECOMENDAGOES E CONSELHOS UTEIS

As cordas vocais também podem ser cultivadas. Fumar muito, gritar e perder
noites, prejudica as cordas vocais. Por isso, treine a voz sempre que possivel. Leia
um texto em voz baixa, pronunciando bem as palavras, movimentando bem a
boca. Leia algo em voz alta, cante alto projectando a voz, bem descontraida. Os
exercicios respiratorios também sdo aconselhaveis: aspirar lentamente, segurar o
ar no diafragma. Pratique palavras dificeis de ser pronunciadas, como por
exemplo: Otorrinolaringologia

PRODUGAO DE PROGRAMAS
Neste aspeto procuraremos definir

um Programa Radiofonico e a sua
producdo de forma criativa. A
criatividade é a base do sucesso de
programas que tém como meta a
mudanga social ou a transmisséo de
conceitos Uteis a populagéo.

A PLANIFICACAO TEMATICA inclui:

Defini¢ado do Grupo-Alvo

|dentificagdo clara de para quem os nossos programas sao produzidos e como, de
forma efectiva, os programas irdo atingir tal grupo alvo. A identificacdo clara do
grupo alvo permite uma maior e melhor definigdo dos contetdos dos programas a
serem produzidos.
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Pesquisa

De todos os detalhes do assunto, contactando pessoas mais velhas, as pessoas
que diretamente trabalham com o assunto, lendo livros ou brochuras, etc. E
importante, também, que se faga um exercicio de aprofundamento do tema e
podermos olh&-lo em diferentes perspetivas.

A PLANIFICAGAO TEMATICA deve incluir outros aspetos como:
a) A defini¢do dos objetivos do programa
O que é que pretendemos com este programa? Educar? Entreter? Comunicar?

b) A escolha do angulo de abordagem do assunto
Na escolha do angulo de abordagem é preciso ter em conta a relevancia do tema
para a comunidade a quem nos dirigimos.

¢) A escolha do formato do programa

A escolha do formato tem muito a ver com o assunto que se pretende abordar,
tendo em conta os objetivos e o impacto que pretendemos alcangar. Ha assuntos
cuja mensagem é melhor percebida quando apresentados sob forma de
Reportagem ou Entrevista onde se podem detalhar pormenores nem sempre
passiveis de relatar durante uma noticia ou leitura de um comunicado.

d) A distribuicdo de tarefas pela equipa de produgéo

Quem faz as entrevistas? Quem procura os efeitos? Quem edita o programa?
Quem grava? Quem procura a musica? Quem escreve o script? Quem apresenta?
Etc., etc.

e) A elaboragdo do alinhamento;

Tudo esta preparado. Resta, agora, escrever o guido, roteiro, script ou
alinhamento. Muitas vezes, os produtores de programas escrevem um script
usando palavras caras ou girias de determinadas profissbes que sdo pouco
compreensiveis para os ouvintes. Isso deve ser evitado para que a mensagem seja
facilmente compreensivel por todos.

Na elaborag&o do gui&o aconselha-se 0 uso de exemplos: Os exemplos colocam a
informacdo numa situagdo em que o ouvinte pode acompanha-la facilmente. De
forma muito simplista podemos dizer que € mais compreensivel referir que o
angolano tera mais pdo na mesa do que a economia do pais registou um
crescimento de dois digitos.

- E preciso explicar, explicar, explicar:
Lembre-se que 0s ouvintes ndo tém a mesma percepgdo das coisas que 0S
produtores de programas. Use termos que facilmente possam ser entendidos.

- Use verbos fortes:

Os produtores de programas que tentam usar verbos fortes podem comegar a
eliminar o verbo “ser’” nos seus artigos. “Ser” e “Estar” e outros membros da
mesma familia nada fazem do que expressar a existéncia. Bons produtores de
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programas encontraréo verbos que expressem acg¢ao. Os militares entraram em
greve, do que os militares estdo em greve.

- Evite linguagem dificil:

O director da agricultura pode dizer que o seu sector distribuiu insumos agricolas,
quando quer dizer enxadas, catanas, machados. O economista pode dizer
recursos financeiros quando pretende referir-se a dinheiro.

- Evite o negativismo:
Os camponeses néo atingiram o nivel de produgéo agricola planificada para este
ano, no lugar de a produgéo agricola foi baixa este ano.

- Use frases curtas e palavras familiares e concretas:
Tente transmitir uma ideia usando entre 20 e 25 palavras no maximo, porque as
frases com mais de 30 palavras tornam a leitura e a compreensao dificil.

- Evite a utilizagao de verbos extras:

Evite 0 uso de verbos desnecessarios. Nao diga: “todos os interessados em
participar no concurso podem inscrever-se”. Diga, antes: “todos os
interessados no concurso podem inscrever-se”. Eliminamos o verbo Participar.

- Evite a utilizagao de nomes extras:

N&o é necessario usar muitos nomes quando o verbo encerra algum significado.
Né&o diga: “o oficial da policia fez uma inspecgao de rotina, a qual constatou
que o carro era roubado’. Diga: “A inspecgao policial de rotina constatou que
o carro era roubado”. Se a inspecc¢do constatou algo, podemos seguramente
assumir que o oficial da policia fez a inspecgao.

ALGUNS TRUQUES PARA ESCREVER BEM

1. Identifique o tema de forma clara: se tiver duvidas, pergunte a si proprio: o
programa tem mesmo de ser feito? Se a resposta for sim, pergunte-se de novo:
terei recolhido dados suficientes? Terei reunido todos os factos?

2. Pense no tema com profundidade

3. Reporte as consequéncias aos ouvintes. Os ouvintes ndo ligam patavina aos
processos governamentais, mas estao preocupados com as consequéncias que as
decisdes governamentais podem afecta-los.

4. Seja criativo. A criatividade deve resultar de uma boa recolha de dados e
respectivo processamento, ndo meramente o uso de palavras bonitas. Evite a
prosa pretensiosa.

5. Faga uma analise profunda, ndo se concentrando apenas no superficial.
Uma anélise profunda do que se pretende escrever inclui mas ndo limita os
seguintes aspectos:

,,,,,
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- Fazer a pergunta “porqué
detras da histéria;
- [dentificar-se com a histéria;
- Chegar a conclusdes que podem ser justificadas com factos;
- Ter uma variedade de fontes para 0 mesmo assunto.

6. O ouvinte ndo quer simplesmente ser informado, quer que os acontecimentos
lhe sejam mostrados. Fagam com que “cheirem”, sintam, ou¢am, vejam e sintam a
historia.

. Esta pergunta permite-nos descobrir a historia por

Descreva as pessoas e as situagdes por formas a que o publico saiba o que vocé
sabe. Se a sua historia o leva a um local horrivel, “leve” o ouvinte ao local,
descrevendo-o na base do que vé, do que sente e do que ouve.

DICAS PARA UM BOM COMUNICADOR DE RADIO
1- Converse, nao leia.

2- Gesticule, movimente-se.

3- Seja cortés, fale sorrindo.

4- Falando rapido, a voz fica mais fina.

5- Nao respire forte perto do microfone.

6- Nao movimente folhas perto do microfone.

/-Trabalhe imaginando o ouvinte...e induza-o a pensar no objectivo da
programacéo. Fazer o ouvinte imaginar, pensar, raciocinar € a grande virtude da
radio.

8- Prepare-se bem. Saiba tudo o que vai falar e quando. Programe-se bem e fale
com convicgao. Lembre-se que, em radio, a voz é tudo. Se esta falha, falha todo o
processo de comunicagao.

9- Esteja actualizado. Ouca e veja noticiarios. Exercite a pronuncia de nomes de
pessoas e de lugares. Leia os jornais e boas revistas.

10- Utilize as datas comemorativas do calendario. Datas especiais merecem ser
lembradas e comemoradas...

11- Ouga o0 seu programa. Pega aos seus amigos para fazerem criticas.

12- Amarre o ouvinte com a proxima atrac¢do. Mencione o programa, ou um
pedaco da musica que vai ser apresentado logo a seguir.

13- Fatores para uma boa locucgao:

a) Linguagem clara.

b) Frases curtas

c) Correcta dicgéo (pronuncia).

d) Linguagem simples inclusive para ideias profundas.

e) Explicar termos desconhecidos.

14- Ser auténtico, ter o seu prdprio estilo. Espontaneo, sem formalismos.
15- Nao rebuscar...usar timbre, tom e volume de voz natural
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17- Tirar da ideia que fazer radio € um pulpito... e lembrar que € uma conversa...
18- Linguagem objetiva, descritiva, apropriada com verbos e advérbios adequados.
Evitar uso de adjetivos.

19- Saber explorar a sa repeticdo. “A repeticao é a mae do saber”. Lembrar que
a audiéncia da radio esta em constante mudanca.

20- Uma ideia devera ter no maximo 2 a 3 minutos. Se for maior, usar blocos, ou
didlogo com outra voz.

21- Se possivel, escrever sempre o que se vai dizer. O “improviso” escrito €
sempre 0 melhor. O texto determina o alto grau de qualidade e a locugdo do
programa.

22- Nao se prenda ao telefone... € uma iluséo...Mais vale milhares de ouvintes, do
que dar tanta atencdo a uma pessoa na linha telefénica. Ser cortés sim, mas
objetivamente.

23- Escolha musica e efeitos/separadores apropriados para o contexto.

24- Escute e ouca Radio. Diversas emissoras, de diversos lugares e em horarios
diferentes.

Dica: quando viajar, pergunte qual a radio mais ouvida, ouga e descubra as razdes
do sucesso.

ANALISE POS-EMISSAO

O programa ja foi produzido e transmitido. A anélise pds-emissao tem por objetivo
melhorar a qualidade dos programas seguintes sob ponto de vista de conteudos

e da propria apresentacao.

A Anélise P6s-Emisséo significa encontrar respostas para as seguintes perguntas:
a) O programa alcangou os obijetivos estabelecidos?

b) O programa tera contribuido para alguma mudanga na comunidade?

¢) O formato escolhido foi 0 mais adequado?

d) O alinhamento foi bem elaborado?

e) Havera algum assunto abordado superficialmente?

f) Havera algum assunto que merecga seguimento?

g) Qual tera sido a reagao do ouvinte?

g) E mais importante ainda:

O QUE FAZER PARA QUE O PROXIMO PROGRAMA SEJA MELHOR?

0S FORMATOS RADIOFONICOS:

Fundamentalmente existem cinco formatos radiofénicos basicos que sao:

1. Informativo;

2. Musical;

3. Dramatizado;

4. Revista;

5. Propagandistico.

Porém, ndo obstante a existéncia de tantos formatos radiofénicos, o que se vé na
pratica é a fusdo de diversos formatos em apenas um programa. Isto acontece
porque a linguagem radiofénica exige ritmo e variagdo para que se mantenha
sempre dinamica.
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Como ja foi referido, a radio possui apenas um canal de rececao, o auditivo. Ele
pode ser substancialmente sujeito a influéncias negativas dos diversos tipos de
ruidos e cabe a produgao evitar a ocorréncia de tais interferéncias.

Os fatores que determinam a escolha de um ou outro formato radiofonico, prende-
se com os custos de producdo, o tempo disponivel na programacao, o contetido
que se pretende comunicar, os recursos disponiveis para a sua realizagéo e,
finalmente o tipo do publico a que se destina o programa. De forma geral, quanto
mais simples for menores sdo os custos para a sua realizacdo. Relativamente ao
tempo, existe uma tabela em uso pela grande maioria das emissoras de radio.
Segundo a tabela, o tempo de duragéo é distribuido entre diversos formatos de
acordo com as suas necessidades.

Porém, quanto maior for o volume de informacéo a ser veiculada, maior sera o
tempo requerido pelo programa. Quanto aos conteudos, a definigdo do formato €
feita em funcéo do tema concreto a ser radiodifundido.

AVALIAGAO DE PROGRAMAS

A avaliagdo é feita com os seguintes objetivos:

- Averiguar se ha algum impacto nas pessoas;

- Para melhorar o funcionamento da estagao;

- Para melhorar a comunicagao com a comunidade;

- Para compartilhar experiéncias com outros;

- Para dar a conhecer as realizag6es da Radio;

- Para estabelecer parcerias com organizagoes de desenvolvimento;
- Para procurar financiamentos

A avaliag&o ira ajudar a Radio a conhecer quem escuta os programas, a verificar
se 0s programas estdo a ser transmitidos nas horas e periodos de emissdo
estabelecidos e se as emissdes sdo ouvidas sem interferéncias.
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COMO FAZER A AVALIAGAO?

Ha varios métodos de avaliagdo neste caso baseamo-nos apenas em alguns
métodos baratos e praticos.

O grande perigo nos casos mais basicos de avaliacdo é ndo fazer uso das
informacdes obtidas. Por exemplo, se 0 ouvinte diz que o contelido de determinado
trabalho deveria ser melhorado nos aspetos X e Y, € bom que tais opinides sejam
tomadas em conta nos programas seguintes. Caso contrario, o ouvinte muito
dificiimente dara mais contribuigdes.

Por isso, ao este tipo de avaliagdo temos de ter certeza e estar dispostos a
implementar as opiniées que julgar Uteis e importantes.

- Cartas dos Ouvintes: estas podem ser uma fonte rica de opinides do ouvinte
sobre o conteudo, o horario e a qualidade dos programas.

- Comités de Escuta Coletiva: os Comités de Escuta Coletiva relinem-se
regularmente para discutir abertamente as suas opinibes em relagdo aos
programas.

- Concursos: podem ser organizados concursos sobre um determinado assunto,
abordado num programa especifico, para avaliar o nivel de compreensdo dos
contetdos transmitidos.

- Telefonemas: nos programas em que o ouvinte participa atraves do telefone, a
equipa de producdo pode fazer algumas perguntas — ndo muitas - sobre a
programacao, os horarios, os contetdos, etc.
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i A PLANIFICACAO TEMATICA

= Entre outros aspetos temos de ter em conta:
a) A definicdo dos objetivos do trabalho

O que é que pretendemos com esta “peca”
Educar? Entreter? Comunicar?
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= b) A escolha do angulo de abordagem

Na escolha do angulo de abordagem é preciso ter
em conta a relevancia do tema para a comunidade
a quem nos dirigimos.

Fazer pesquisa adequada para sustentar o
angulo que desejamos abordar.
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m ¢) A escolha do formato da “peca” — opgcao
pelo género jornalistico mails adequado

A escolha tem muito a ver com o assunto abordado,
tendo em conta o0s objetivos e impacto que se
pretende alcancar.

Ha assuntos cuja mensagem é melhor percebida
guando apresentados sob forma de Reportagem ou
Entrevista onde se podem detalhar pormenores nem
sempre passivels de relatar durante uma noticia ou
leitura de um comunicado.
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i PRODUCAO RADIOFONICA

Quando escrevemos
nara radio temos de
npensar em cativar
nermanentemente o
ouvinte...

caso contrario vamos
perdé-lo!
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